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¢a Brnik oziroma povezave obsto-
jecih ZzelezniSkih krakov Ljubljana-
Kamnik in Ljubljana-Kranj bi lahko
postala dostopnost in privlacnost
Domzal Se bistveno vecja. Na to bi
vplivala blizina letaliS¢a, prijetno
okolje, nizje cene hotelov kot v
Ljubljani, obvladljivost srediS¢a
Domzal, dobra in bogata ponudba
storitev.

Vzporedno z ZelezniSko progo in
njenimi postajaliS¢i poteka kole-
sarska steza vse od ZelezniSkega
kraka ob Sentjakobu do Kamnika.
Povezava ucdinkovitega mestnega in
primestnega javnega prometa s
postajaliSci na dovolj od-
daljenih/neoddaljenih postajah s
kolesarsko potjo omogoca fleksi-
bilnost in individualnost uporabe
prostora.

Vzpostavljen javni primestni promet
je nujen za razvoj rekreacijskega
obmocja ob Kamnis§ki Bistrici.

3.4 Programsko omrezZje
obmocja Kamniske Bistrice

Ureditev levega in desnega brega ob
Kamni§ki Bistrici je intervencija v
prostoru, ki jo je potrebno
nacértovati na osnovi komplemen-
tarnih programov vzdolz reke na
obmoc¢ju Domzal, Kamnika, Vol¢-
jega potoka, Sentjakoba.

Regulirane bregove KamniSke Bi-
strice je mozZno razviti kot rekrea-
cijsko obmo¢je, ki poteka vse od
severnega dela Ljubljane do Kam-
nika. Programsko je obmoc¢je lahko
izredno razgibano in raznovrstno, s
tem pa privlaéno in povezano z
nakupovalnim srediSéem v
Domzalah, prijetnimi ambienti ob
mlinS¢icah (gostinstvo), rekreacij-
skim in kulturnim programom v
Vol¢jem Potoku (golf, arboretum,
galerije), raznovrstnimi kulturnimi
programi v Kamniku.

Na programsko omrezje ob Kam-

niski Bistrici se lahko naveze:

- oblikovanje programov in prostora
sredi§Cnega trga/trgov, ki kot
zelena poteza potekajo skozi
sredi§ée Domzal vse od Sum-
berka proti Ljubljanski cesti,
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- nove javne programe ob novo
oblikovanem mestnem bulevarju
(danasnji magistralni cesti
Ljubljana-Maribor), kamor se
prestavi glavno postajo ZelezniS-
kega in avtobusnega prometa.

1. Zakljucek

Princip komplementarnosti in so-
delovanja med razlicnimi mesti in
deli v mestu povecuje njihov po-
tencial. IstoCasno izboljSuje tudi
njihovo identiteto.

Zato je potrebno pri oblikovanju,
nacrtovanju in izvajanju preure-
ditve srediS§¢éa Domzal najprej
preveriti vsaj vpliv opisanih omrezij;
seveda le, ¢e je cilj oblikovanja
mestnega srediS¢éa Domzal vzpo-
stavljanje njegove dejanske iden-
titete in prostorske preobrazbe
mesta. Le tako bi se lahko Rob
(Domzale) preoblikoval v me-
sto/srediSce in bi spremenil podobo
priveska Centra (Ljubljane).

Asist. mag. Lucka Azman Momirski, univ.
dipl. inz. arh., Fakulteta za arhitekturo,
Univerza v Ljubljani; e-mail:
lucija.azman@arh.uni-lj.si
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Mojca SASEK-DIVJAK
Omrezje
informacij na
avtocestah

»Atom je preteklost Simbol znanosti
naslednjega stoletja je dinamicna
mreza. Mreza je arhetip, ki prikazuje
vsa vezja, vso pamet, vso svobodo,
vse ekonomske, socialne in ekoloSke
stvari, vso komunikacijo, vso
demokracijo, vse skupine, vse velike
sisteme.«
Kevin Kelly, Out of Control
(Kelly 1995)

Avtocesta Informacije PocivaliScéa
Promocija Slovenija

V prispevku so predstavijeni iz-
sledki raziskovalno-razvojne Studije
o vsebinski zasnovi, organizaciji in
izgradnji informacijsko -
promocijskih centrov avtocestnega
sistema v Sloveniji. Namen Studije je
bil podati ustrezno zasnovo in
vsebino informacijsko-promocij-
skega omrezja na avtocestah. Pri-
kazani so primeri iz tujine in predlogi
za oblikovanje informacijsko -
promocijskih tock ob avtocestah tudi
zaradi promocije Slovenije in njene
gospodarske in turisticne ponudbe

Highway Information  Promotion

Resting places Slovenia

The article presents findings from a
research concerning the contents
framework, organisation and
development of information -
promotion centres along the high-
ways in Slovenia. The goal of the
research was to present an adequate
framework and content for a
information - promotion network on
the higways. Examples from abroad
are shown, as well as proposals for
designing information - promotion
points on the highways, also for
economic and touristic purposes.
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1. Uvod

Komunikacija med ljudmi in
sprejemanje informacij, ki sta bila
neko¢ zgo§cena predvsem v velikih
mestih, sta se z razvojem prometne
povezanosti, predvsem pa
informacijske in komunikacijske
tehnologije prenesla tudi v druge
ambiente. Prostori srecevanja so
tudi pocivaliS¢a ob avtocestah,
zelezniSke postaje in letaliS¢a, Kkjer
zeli potnik ¢&m prej dobiti
informacije o dezeli, v katero pri-
haja. Lahko jih posredujemo na
razliéne nacine: prek informacij-
skih panojev, plakatov, razlicnih
reklamnih obvestil, tiskanih gradiv
in tudi prek racunalniSkega
medmrezja (interneta) oz. multivi-
zijske predstavitve. Bolj kot kdaj-
koli prej bodo informacije in spo-
sobnost, da jih posredujemo
ucinkovito, locevale bolj ali manj
uspedne pri turistiéni in kulturni
promociji, prodaji artiklov, pred-
stavitvi gospodarskih organizacij
itd. UpoStevanje hitrosti, s katero
se spreminja svet okoli nas, in
odnos do te spremembe sta
osrednji prvini naSe konkurenc-
nosti (med pokrajinami, mesti,
turisti¢nimi tockami idr.).

Za Slovenijo je, kljub velikemu
vlaganju v avtocestni kriz, Se vedno
znacilna slaba prometna pove-
zanost. Relativno slaba pa je tudi
informacijska promocija dezele, ki
bi lahko rasla vzporedno z iz-
grajevanjem avtocestnega omrezja.
Zato je bila po naro€ilu DARS- a
izdelana Studija - razvojna naloga o
vsebinski zasnovi, organizaciji in
izgradnji informacijsko-promo-
cijskih centrov avtocestnega siste-
ma v Republiki Sloveniji (Sasek-
Divjak 1997).

Namen Studije je bil podati us-
trezno zasnovo informacijsko-
promocijskega omrezja na avtoce-
stah z naslednjimi cilji:

- zagotoviti hitro in dobro obves-
¢enost uporabnikov avtocest o
dogajanjih na avtocestah, mo-
rebitnih zastojih v prometu ali
delu na cestiScih;

- informirati o servisnih in drugih
sluzbah, kijih potniki po-
trebujejo;

- promovirati celotno Slovenijo kot
turisticno zanimivo dezelo;

- nuditi informacije o turistiéni
ponudbi v regiji (turisticne
znamenitosti, moznosti za na-
stanitev, gastronomska, re-
kreativna in kulturna ponudba)
ter predstaviti njeno gospo-
darstvo in trgovino (moznosti za
gospodarske stike, nakupovanje
itd.);

- prikazati specifiénost posamez-
nih pokrajinskih enot, ponuditi
njihove izdelke in prehrano;

- zadrzati tujega potnika v nasi
dezeli in ga usmeriti na zanimive
tocke;

- domac¢im potnikom predstaviti
manj znane posebnosti lokalnih
okoljj itd.

NastajajoCi avtocestni kriz v Slove-
niji naj ne bi omogocal le hitrega
prevoza ljudi in blaga. Pomenil naj
bi tudi priloZznost za predstavitev
naSe drzave in regij velikemu $tevilu
potnikov, ki jim je treba posredovati
primerne informacije, da spoznajo
Slovenijo. Pritegniti bi jih morale
najrazliénejSe ponudbe, da bi
izkoristili priloznosti, ki se ponujajo
v na8ih mestih in na dezeli z izjemno
krajinsko pestrostjo. Avtocestni
prostor z vsemi pripadajoéimi
storitvenimi in servisnimi objekti
pomeni pogosto prvi stik potnika z
naso dezelo, lahko pa je celo edini
prostor, ki ga potnik spozna pri
potovanju skozi Slovenijo. Pred-

lagano omrezje informacijskih cen-
trov naj bi zato poleg osnovnih in-
formacij o avtocestah prispevalo
tudi k predstavitvi nase dezele na
nacionalni, regionalni in lokalni
ravni. S celovitim obveS¢anjem bi
poskusali zadrzati ¢im vecje Stevilo
tujih potnikov v nasih krajih. Si-
stem obveScanja je namenjen seve-
da tudi domacim turistom, ki po-
gosto nekaterih regij in njihovih za-
nimivosti ne poznajo dovolj dobro.

Glavni vsebinski sklopi raziskovalne

naloge so:

- zasnova omrezja informacijsko-
promocijskih centrov ob slo-
venskih avtocestah;

- opredelitev dejavnosti informa-
cijsko-promocijskih enot, njihova
lokacijska postavitev (idejno-
projektna zasnova in opremlje-
nost);

- idejna zasnova za tiskana gra-
diva;

- idejna vsebina in nac¢in multivi-
zijske predstavitve.

Pri izdelavi naloge so bili upoStevani
ze izdelani projekti in Studije, vezani
na tematiko avtocestnega prostora.
Poleg sodelovanja z naro¢nikom
smo se povezali tudi s Centrom za
promocijo turizma Slovenije in
Tehni¢nim muzejem  Slovenije.

Studija predstavlja model obdelave
obsezne problematike, ki naj bi jo
reSevali postopoma.

Slika 1: Primer informacijsko-promocijske enote za tipa a (osrednja IPE) in b

(regionalna IPE), Svica
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2. Zgledi v razvitih
drzavah

Razvite  zahodnoevropske drzave
imajo vecinoma dobro zgrajen sistem
informacijsko-promocijskega
obveScanja v sklopu avtocestnega
sistema tako prek informacijskih
centrov na vstopih v drzave in na
pocivalis¢ih, kot tudi prek racunal-
niSkega omrezja. Te informacije so
dostopne v obliki tiskanih gradiv,
multimedijske predstavitve, na in-
formacijskih panojih in tablah.

Kot je predvideno v predlozeni Studiji
za slovenski prostor, se tudi v razvitih
drzavah lo¢i obseg ponujenih
informacij in opreme glede na
kategorijo pocivalisca.

Prav tako je obcCutna razlika v
opremljenosti med novejSimi, bolje
opremljenimi in starejSimi, slabse
opremljenimi pocivaliSci.
Posredovanje informacij je dvojno:
- na zunanjih prostorih pociva-
lis¢,

- v notranjih informacijskih cen-
trih.

Odprti prostori poéivaliS¢ so po-
gosto opremljeni z informacijskimi
tablami, kjer so poleg SirSega in
ozjega zemljevida obmodja z avto-
cestnim sistemom tudi informacije

restavracijah, turisticnih
znamenitostih, prireditvah,
servisnih sluzbah in drugo. V

Avstriji, Franciji in Svici so table
zelo razliénih oblik, v Nem¢iji pa se

Slika 2: Zunanji del informacij sko-promocijske enote za tipa c (IPE na
oskrbni postaji) in d (IPE na bencinski postaji), Nemdija

Slika 3: Znotraj IPE tipa c in d sta poleg reklamnega in informacijskega
materiala lahko na razpolago tudi kopirni in faks stroj

pojavlja unificirana oblika, tudi v

Italiji ~vidimo pogosto enako
zasnovane table. Opremljenost
pocivaliS¢ se lo¢i glede na

kategorizacijo od manjsih, bolj pre-
prosto opremljenih (sedezne garni-
ture, tekoca voda, WC-ji itd.), do
vecjih, kjer so obvezne telefonske
kabine, od katerih je ena prirejena
za invalide. Pogosto so dodana tudi
otroska igrala, prostori za piknik in
drugo. Poskrbljeno je celo za
Stirinozne prijatelje, ki potujejo z
nami (pse in macke).

Informacijski prostori in kioski
znotraj objektov so obi¢ajno po-
stavljeni v gostinskih objektih,
prodajnih centrih, motelih ali ben-
cinskih servisih. Po bogati opremi
izstopajo predvsem centri v Svici, po
kakovostnem oblikovanju pa
francoski. PomembnejSe postaje
nudijo poleg turisti¢nih informacij
in reklamnih sporocil tudi telefon,
kjer brezplacno rezerviramo hotele
oz. prenoci§¢a, multivizijski kiosk,
telefaks, prostor za delo z racunal-
nikom, manj$e poSte, avtomate za
znamke, banke in menjalnice. Na
razpolago so lahko tudi konfe-
rencni, seminarski in razstavni
prostori. Pogoste so razstave o
razvoju cest, avtocestah in njihovi
izgradnji.

3. Vsebinska zasnova in
lokacijska postavitev
informacijsko-
promocijskih enot ob
avtocestah v Sloveniji

3.1 Vrste in lokacija informa-
cijsko-promocijskih enot

Vsako od pocivali§¢ razli¢nih kate-
gorij ob avtocestah mora zagotoviti
uporabnikom dolo¢eno raven ob-
vesSc€enosti: od informacij o uporabi
avtocestnega sistema, prometnih
povezavah in pogojih odvijanja
prometa ter tehni¢no-komercial-
nih storitvah na avtocestah in v
njihovi okolici do promocije Slove-
nije, turizma, znamenitosti, kul-
turne dediSc¢ine, naravnih bogastev,
gospodarstva in drugo.

Organiziranost informacijsko-pro-
mocijskih enot, njihove dejavnosti
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Razmisljanja

in opremljenost, so odvisne od po-
membnosti postajaliSéa. Po veli-
kosti in opremljenosti lo¢imo os-
krbne centre (z bencinskim servi-
som, motelom, restavracijo), os-
krbne postaje (z bencinskim servi-
som, restavracijo), bencinske ser-
vise in poé¢ivaliSéa (po Studiji
Spremljajo¢i objekti ob avtocestah v
RS, Razvojni center Celje 1996).
Glede na to smo delili informacij-
sko-promocijske enote po obsegu,
organiziranosti in dejavnostih na:
- tip »a« osrednji informacijsko-
promocijski center (1 lokacija),

- tip »b« regionalni informacij-
sko-promocijski center (5 lokacij
dvostransko),

- tip »c« informacijsko-promocij-
ska enota na oskrbni postaji (16
lokacij dvostransko),

- tip »d« informacijsko-promocij-
ska enota na bencinskem servisu
(5 lokacij dvostransko),

- tip »e« informacijsko-promocij-
ska enota na pocivalis¢u (15 lo-
kacij dvostransko).

Tip ra«: osrednji informacijsko-
promocijski center
Lokacija osrednjega informacij-
sko-promocijskega centra je bila
predvidena na juznem delu os-
krbnega centra Lopata pri Celju.
Deloval bi v sklopu Druzbe za av-
toceste Republike Slovenije in je
zato predviden v neposredni blizini
sedeza DARS d.d. v Celju. Od tu bi
bil organiziran in voden -celoten
informacijsko-promocijski sistem,
potreben za ucinkovito upravljanje
avtocestnega sistema in
zagotavljanje primerne ravni uslug
uporabnikom avtocest. Po Studiji je
predvidena izgradnja
veénamenskega objekta, ki bi bil
lahko povezan tudi z drugimi
spremljajocimi objekti na postaji.

Osnovne dejavnosti osrednjega in-

formacijsko-promocijskega centra:

- zbiranje in posredovanje infor-
macij o stanju avtocest in pro-
metu na njih,

- organiziranje izdelave in distri-
bucije informacijsko-promocij-
skih gradiv,

- prodaja elektronskih cestninskih
tablic, placilnih kartic, tujih
vinjet itd.,

- zbiranje in posredovanje turi-
sti¢nih in drugih informacij,

- nadzor nad delovanjem informa-

cijsko-promocijskega sistema,

- upravljanje s stalno tehni¢no
razstavo o cestah v centru,

- organiziranje in nadzor nad de-
lovanjem multivizijskega infor-
macijskega sistema,

- organizacija razliénih prireditev,
seminarjev, razstav in predavanj,
idr.

V pritli¢ju ob osrednjem delu so na

eni strani locirani upravni prostori,

na drugi pa stalna tehni¢na

razstava o cestah in prometu. V

osrednjem delu so poleg vhodne

dvorane z recepcijo (mozna uporaba
kopirnega stroja, telefaksa, e- maila
in interneta) predvideni Se turisti¢ni
kiosk, manjsa prodajalna,
multivizijski informacijski kiosk,
telefonska govorilnica in telefon za
funkcionalno ovirane osebe, TV s

teletekstom itd. K osrednjim
prostorom  spadajo tudi vec-
namenski prostori za seminarje,

razstave in sreanja, kjer je poseben
del namenjen tehniénemu muzeju.
V spodnjem nadstropju so tehnic¢ni
prostori s posebnim dovozom,
namenjeni za delavnice, depo
tehni¢nega muzeja in strojnice. Del
dejavnosti, kot je razstava starih
vozil in cestnih strojev, bi se odvijal
tudi zunaj objekta na prostem. Prav
tako so predvidene zunanje
informacijske table.

Razstavljena in na razpolago bi bila
razlitna  tiskana  gradiva za
uporabnike avtocest, kot so karta
avtocestnega sistema Sloveni-
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je, karte avtocest po regijah,
prospekti o avtocestnem omrezju v

Sloveniji, avtokarte Slovenije in
drugih drzav, zlozenke za
uporabnike avtocest 2z informa-
cijami itd.

Multivizijski informacijski kioski, na
katerih si gost sam poiS¢e Zzeleno
informacijo, so predvideni na
informacijsko-promocijskih enotah
tipOV »a« do »d«,

Tip »b«: regionalni informacij-
sko-promocijski center

(skupaj 10 prostorov za informacije
v oskrbnih centrih, ki vkljucujejo

motel, restavracijo, bencinski
servis)
Regionalni informacijsko-promocij

ski centri bi bili organizirani v dveh

delih:

- notranji del je predviden v cen-
tralnem vhodnem prostoru mo-
tela oz. gostinskega objekta,

- na zunanjem delu je na vidnem
mestu postavljena informacijska
tabla.

Osnovne dejavnosti regionalnega
informacijsko-promocijskega centra
se vezejo na regionalni obseg dela.
Na razpolago so razlicna tiskana
gradiva, predvidena je stalna
razstava s fotografijami in kartami o
gradnji avtocestnega omrezja Vv
regiji, multivizijski kiosk in prostor
za telekomunikacijske naprave
(javna telefonska govorilnica, telefon
za invalidne osebe, telefaks).

Primer stalne tehni¢ne razstave o cestah

(Tehni¢ni muzej o cestah in prometu):

- predstavitev uresnievanja nacionalnega programa izgradnje avtocest v R Sloveniji,

- zgodovina razvoja cestnega omrezja na slovenskem ozemlju,

- gradnja cest v predvojnem (do 1.1941) in povojnem obdobju,

- razvoj motorizacije na Slovenskem,

- prikaz strokovnih dejavnosti pri nacrtovanju, gradnji in vzdrzevanju cest (projektiranje,
postopki v prostoru, geologija, geodezija, tehnologije gradnje, vodenje prometa, prometna

signalizacija, varovanje okolja),

- razvoj gradbene mehanizacije (tudi na odprtem prostoru),

- arheoloski in geoloski razstavni predmeti, odkriti ob gradniji cest,

- predstavitev dejavnosti ob avtocestah,

- strokovni video filmi o gradnji in vzdrzevanju avtocest,

- spominski eksponati itd.
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Tip informacijsko-promo-
cijska enota na oskrbni postaji
(skupno 32 prostorov v gostinskih
objektih  oskrbnih  postaj, ki
vkljuéujejo restavracijo in bencinski
servis)

»eu:

Predvidena je nekoliko manjSa enota,

prav tako sestavljena iz dveh delov:

- notranji del, ki je umeSéen v
vhodnem delu gostinskega objekta,

Preglednica: Zasnova omrezja informacijsko-promocijskih enot ob avto-
cestah v Republiki Sloveniji (izdelal Biro 71 d.o.o0., maj 1997
- osnovna shema tipov spremljajocih objektov ob avtocestah
po viru: Studija - spremljajoéi objekti ob avtocestah v
Republiki Sloveniji, Razvojni center Celje, 1996)

Tipi spremljajo€ih sane pan Objektov
ob avtocestah

1 H pocivalisce

2 \2\ bencinski servis

3 [3] oskrbna postaja

4 [4] oskrbni center
[I] oskrbna postaja - dograditev H
oskrbni center - dograditev

Tipi
informacijsko
promocijskih
enot

a pocivalisce

b regionalni inform, promocijski center

C inform, prom. enota na oskrbni postaji
d inform, prom. enota na bencinski postaji

€ inform, prom. enota na bencinski postaji

Sliki 4: Primer pocivali§¢a v hribovitem delu blizu Strasbourga (Lipa e)
Francija, zato lesena informacijska tabla. V osrednjem delu je

opecnata zgradba, namenjena za sanitarije, v ozadju je vedji
prostor za piknile in otro§ko igri§ce
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zunanji del z informacijsko tablo, ki
je postavljena na vidno mesto ob
parkiriséu.

Tip »d«: informacijsko-promo-
cijska enota na bencinskem
servisu

(skupaj 10 zunanjih prostorov ob
bencinskem servisu)

V blizini bencinskega servisa je na
vidnem mestu postavljena in-
formacijska tabla.

Tip informacijsko-promo-
cijska enota na pocivaliséu

reu:

(skupaj 30 manjsih zunanjih po-
vrsin)

Na vidnem mestu v sredini parki-
riS¢a smo predvideli zunanjo ogla-
sno tablo enostavnejSe izvedbe. Ob
robu je predviden prostor za stoj-
nice z regionalno tipi¢nimi izdelki,
kjer naj bi domacini imeli moznost
prodajati znacilne gastronomske
izdelke, pijace, sadje in domace
obrtne izdelke, kot so keramika,
suha roba, ¢ipke in podobno.

3.2 Elementi opreme
Zunanja informacijska tabla

Zunanja informacijska tabla je
glede na konkretne postavitve in
potrebe lahko izdelana enostransko
ali dvostransko. Dvostranska na eni
strani  predstavlja karto av-

tocestnega sistema Slovenije s po-

Slika 5: Dvostransko zastekljene
kovinske informacijske table na
informacijsko-promocijski enoti tipa
e (IPE na po¢ivali§éu), Avstrija



stajaliS¢i in vso njihovo opremlje-
nostjo ter oznako, kje se nahajamo.
Druga stran vkljucuje ozje obmocje
s karto in informacijami

sticno zanimivih tockah, rekrea-
tivno-Sportnih objektih in tudi
servisih in pomo¢i, kije namenjena
potnikom.

Notranji informacijski panoji

Notranji informacijski panoji so
zasnovani modularno, tako da
posamezne elemente glede na

prostor in zahteve dodajamo. Ele-
menti so lahko prostostoje¢i ali
pritrjeni na steno ali v tla. Predla-
gana sta dva tipa panojev. Eno-
stavnej§i vkljucujejo karto avto-
cestnega sistema Slovenije, regije in
razlicna obvestila ter prospekte. Na
zahtevnejSe opremljenih panojih s
telefoni pa bi poleg karte ozjega
obmocja z oznacenimi
namestitvenimi zmogljivostmi (ho-
teli, moteli, kmecki turizem), re-
stavracij ami, rekreativno -§portni-
mi objekti (bazeni, golf igri§ca, tenis
itd.) namestili tudi njihove naslove
in telefonske Stevilke za rezervacije
s placanim telefonskim klicem.

Multivizijski kioski

Osnovni multivizijski kiosk ali in-
fomat sestavljajo: robustno ohisje
(podstavek, spodnje in zgornje
ohiSje, mizica), vgrajen ra¢unalnik z
monitorjem in programska oprema.
Dopolnjujejo ga lahko $e: tiskalnik,
Citalec, telefonska slusalka in
drugo.

3.3 Idejna zasnova za tiskana
gradiva

Informacijska brosura, name-
njena uporabnikom slovenskega
avtocestnega sistema

Po zgledu Stevilnih evropskih
upravljavcev avtocestnih sistemov
je v §tudiji tudi za uporabnike av-
tocest v Sloveniji predvidena izdaja
informacijsko-promocijske bro§ure.
Brosura (prospekt o avtocestah) naj
bi bila brezplacno na razpolago v
informacijsko-promocijskih

centrih, ki bodo razmesSceni na
pocivaliséih ob avtocestah.

V broSuri bi bile zbrane vse po-
membnejSe informacije, kijih po-
trebujejo domaci in tuji popotniki
pri potovanju po Sloveniji; v prvi
vrsti tiste, ki pojasnjujejo pravila
uporabe avtocest in voznje po ce-
stah v na$i drzavi, promovirajo
razlicne storitve na pocivali§¢ih ob
avtocestah, prometne povezave 2z
odmaknjenimi obmo¢ji drzave, in-
formacije o drugih prometnih si-
stemih, kot so zeleznica, zracni ter
pomorski promet, informacije o
nac¢inu komuniciranja z okoljem, v
sploSnem pa tudi temeljne podatke
o drzavi, turistiCnih in kulturnih
znamenitostih in drugo.

Teksti v broSuri bi bili pisani v
slovenskem jeziku, najpomem-
bnejSe informacije pa bi bile pre-
vedene tudi v enega ali ve¢ tujih
jezikov. Informacijska broSura bo
vsebinsko predstavila avtocestni
sistem v vsej Sloveniji, predvsem z
grafi¢nimi kartami, na katerih bi bili

oznaCeni s simboli vsi elementi
spremljajoce opreme avtocest
(cestninske postaje, pocivalisca,
bencinski servisi, mehaniCne
delavnice, vlecna sluzba, re-
stavracije, turistiéne informacije,

prodajalne, prostori za rekreacijo,
otroska igri§ca, sanitarije itd.).

Manjsi prospekti, zloZenke

V posameznih zloZenkah z manjSo

naklado bi bile predstavljene

posamezne teme v zvezi z avtoce-

stami, njihovo uporabo, voznjo po

njih in tudi informacije o razli¢nih

storitvah:

- o realizaciji nacionalnega pro-
grama avtocest,

- o sistemih pobiranja cestnine,

- informacije za prizadete in in-
validne osebe,

- informacije o pocivali§¢ih,

- informacije o igris¢ih, vrtcih in
drugi pomo¢i za otroke v okviru
avtocest itd.

Na informacijsko-promocijskih
centrih bi bila na razpolago tudi
druga tiskana gradiva s turisticnimi
in drugimi informacijami v zvezi s
promocijo Slovenije in njenimi
zanimivostmi, reklamiranjem
gostinskih in drugih podjetij,
razlicnih servisov, gospodarskih
organizacij itd.
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4. Multivizijski
informacijski sistem
in nacin
multivizijske
predstavitve

Za posredovanje razlicnih infor-
macij v javnosti se vedno bolj uve-
ljavlja multivizijski informacijski
sistem, ki ga sestavljajo: omrezje za
prenos podatkov, nadzorni center
kot osrednje vozliS¢e za zajem
podatkov in terminalske tocke v
obliki informacijskih kioskov. Mul-
tivizijski informacijski kioski, na
katerih gost sam poiSée Zeleno in-
formacijo, so v prvi fazi predvideni
na informacijsko-promocijskih eno-
tah tipov »a« in »be¢, kasneje pa tudi
na enotah tipov »c« in »de.

Nekatere razvite drzave redno po-
sredujejo informacije o stanju na
avtocestah, vremenskih pogojih in
turisticnih znamenitostih prek ra-
¢unalniSkega omrezja. Mnogo slo-
venskih informacij je ze vkljucenih v
internet: predstavljena je Slovenija
kot drzava, predstavljene so razli¢ne
gospodarske organizacije,

Slika 6: Za posredovanje razlicnih
informacij se vedno bolj
uveljavljajo multimedijski
kioski (infomati) tudi v av-
tocestnem prostoru. Nji-
hova uporaba je preduvi-
dena najprej na IPE tipa a
in b, kasneje tudi na
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ustanove, ¢asopisi, kulturne prire-
ditve itd., vendar Se ni rednih in-
formacij v zvezi z avtocestami, za
katere je nacrtovano postopno
vkljuéevanje. Na multimedijskih
kioskih mora biti omogoceno spre-
jemanje pripravljenih informacij
prek interneta iz Slovenije in tudi
iz drugih drzav.

sxx

4.1 Nadzorno srediSce oziroma

osrednje vozliSce

Osrednje vozliSée je predvideno na
sedezu DARS-a v Celju. V ¢asu iz-
gradnje sistema bi se na njem pri-
pravljal in zbiral informacijski ma-
terial, v ¢asu delovanja sistema pa
bi sluzil za vodenje, dograjevanje in
arhiviranje sistema. Potrebno bo
stalno prevajanje besedil v angles-

Multivizijski informacijski sistem naj bi
uporabniku avtocest nudil naslednje in-

¢ino oz. Se kateri tuji jezik. Delo
nadzornega centra vkljucuje tudi:

- izdelavo aplikacij,

- on-line nadzor infomatov,

- vzdrzevanje strojne in programske
opreme,

- dnevno azuriranje informacij,

- vnaSanje podatkov za reklamne
oglase.

4.2 Terminalske tocke

Terminalske tocke  predstavljajo
multivizijski kioski ali infomati.
Vkljuéujejo strojno in programsko
opremo.

Osnovna konfiguracija multivi-
zijskega kioska je sestavljena iz
robustnega ohi§ja (zaradi javne
uporabe), v katerega je vgrajen
racunalnik z barvnim monitorjem

formacije in storitve, ki bi bile podane v slovensCini in najmanj enem tujem jeziku

(anglescini):

* Informacije o avtocestnem sistemu, prometnih povezavah, obvozih:
- statitne informacije: karta avtocestnega sistema Slovenije, karte avtocest po
regijah in navodila o nacinu plaCevanja cestnine, omejitvah prometa za tovorni
promet, obnasanje voznikov pri voznji v zimskih razmerah, slovenski prometni
predpisi, podatki o postajalis¢ih, moznostih za prizadete in invalidne osebe, napravah

za zabavo otrok itd.;

- poldinami¢ne informacije: sporocila o zaporah cest z obvozi zaradi obnovitvenih in

drugih del;
- dinamicne informacije.

* Promocija Slovenije:

- zemljepisne, zgodovinske in druzbeno-politicne informacije (o politicnem sistemu,

praznikih) itd.
¢ Turisti¢ne informacije:

- naravne in kulturne znamenitosti Slovenije in posameznih regij z zemljevidi;
- obseZnej$a obdelava posameznih tem: vrelci in zdravilis¢a, ponudba ob morju in v
gorah, zimski in poletni Sporti, moznosti za rekreacijo, kmecki turizem itd.

* Prenocisca, hoteli in gostiS¢a

- z moznostjo rezervacije sobe, gostinske usluge itd.
¢ Mehaniéne delavnice, servisi in podobne storitve za uporabnike

avtocest:

- informacije o mehanic¢nih delavnicah, bencinskih servisih, vle¢nih sluzbah in

podobno.

* Promocija gospodarskih organizacij:

- informacije o podjetjih, bankah, menjalnicah.
* E-posta, povezava s sistemom interneta:
- moznosti posiljanja osnovne poste v internet,

m - dostop do podatkov v internetu,
- rezervacije in storitve prek interneta.

¢ Dnevne novice, vremenske napovedi:

- teletekst TVS,

- objave dnevnih Casopisov po internetu,

- stalne vremenske napovedi in vremenske karte itd.
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na dotik in ustrezno programsko
opremo. Zaradi dinamicnosti in-
formacijskega sistema mora biti v
kiosk vgrajena ustrezna komuni-
kacijska oprema, kot so modem,
ISDN ali omrezne kartice itd.
Multivizijski kiosk lahko nadgra-
dimo s tiskalnikom, CcCitalcem
magnetnih in ¢ip kartic, telefonsko
slusalko in drugo dodatno opremo,
ki omogoca razSirjeno uporabo
infomatov. Uporabniki
komunicirajo z infomatom prek
monitorja na dotik.

Programska oprema mora zago-
tavljati zanesljivo delovanje celot-
nega informacijskega sistema, tako
posameznega infomata kot
distribucijskega centra. Programsko
opremo sestavljajo tudi razliéne
aplikacije, ki obdelujejo tekstovne,
grafiéne, avdio in video podatke.
Aplikacija je obi¢ajno zapisana v ve¢

med seboj neodvisnih in po
vsebinskih sklopih urejenih
datotekah.  Struktura aplikacij
lahko omogoca upravitelju

informacijskega sistema, da po Zzelji
kadarkoli spremeni ali dopolni
katerokoli od aplikacij.

5. Zaklju¢éne misli

Predstavljena §tudija v celoti zajema
vec sklopov informacijsko-
promocijskega omrezja ob sloven-
skih avtocestah, ki vsi obravnavajo
obsezno problematiko. Predstavlja
model za obdelavo te problematike,
ki naj bi jo reSevali postopoma,
glede na postavljene prioritete in
moznosti, vendar je zaenkrat
vlaganje vezano na samo izgradnjo
avtocest. S predlaganim omrezjem
bi bil vzpostavljen tudi sistem za
celovito obveSéanje uporabnikov
avtocest in s tem vi§ja raven uslug.
Poleg izgradnje avtocest je potrebno
razmiSljati tudi o  njihovem
kakovostnem upravljanju in
vzdrzevanju. To vkljucuje tudi
postavitev  ustreznega omrezja
informacij, ki nudijo priloznost
interaktivnega komuniciranja
potnikov z okoljem. Zato avtocestni
kriz s spremljajo¢imi objekti ne bi
smel predstavljati le ¢im hitrejSe
moznosti za prevoz potnikov in
blaga, temvec ga moramo
obravnavati tudi kot prostor
bivanja, pociva-
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lis¢, sre¢evanja ljudi in na njem
ponuditi informacije in omogocati
njihovo izmenjavo. Pomemben del
teh vsebin je poleg osnovnih po-
datkov o avtocestah tudi promocija
Slovenije in njene gospodarske in
turisticne ponudbe, ki bi lahko
marsikaterega potnika zadrzala dalj
¢asa v Sloveniji. V veliki meri je to
odvisno od u¢inkovite izrabe naSega
informacijskega okolja ter naSe
sposobnosti  vkljuéevanja novih
tehnologij za podpiranje poslovnih
in turistiénih procesov.

Doc. dr. Mojca Sasek Divjak, univ. dipl. inZ.
arh., Urbanisti¢ni institut RS e-mail:
mojca.sasek@quest.arnes.si

Opomba

Pri¢ujoci prispevek je povzetek neka-
terih delov Studije - razvojne naloge o
vsebinski zasnovi, organizaciji in iz-
gradnji  informacijsko-promocijskih
centrov avtocestnega sistema v Re-
publiki Sloveniji, ki jo je marca 1997
izdelal Biro 71, Ljubljana (na osnovi
javnega razpisa DARS-a, d.d., Celje).
Nosilka raziskave je bila doc. dr. Mojca
Sasek-Divjak.
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Zasnova nacrta prostorske

podobe

Urbani prostorski model

Nacrt prostorske podobe bo gotovo
povzrocil razSiritev nabora orodij
urbanisticnega in regionalnega
planiranja in postal zelo pomemben
nov del prihodnjih orodjarn. Nikakor
ga ne smemo razumeti le kot
rezultat prekrivanja podatkovnih
skladov ali opredelitve planske
regulative, temve¢ kot pomemben
skok naprej v smislu kakovosti, ob

upoStevanju  sredstev = nadzora
grajenega  prostorskega razvoja.
Politicna potrditev bo vsekakor
nujna, kar bo tudi zahtevalo

intenzivno politiéno razpravo na
ob¢inski ravni.

Vlogo nacérta prostorske podobe v
orodjarni obcinskega razvojnega
planiranja oziroma urbanisti¢nega
naértovanja razumemo kot orodje
konfiguracije, ki ne sme postati Se
eden restriktiven vzvod omejevanja
razvojnih moznosti. Povsod, kjer je
treba postaviti robne pogoje, morajo
ti biti ponujeni in jasno opredeljeni.
Vsekakor pa je treba dati prednost
iskanju moznosti za oblikovanje in
razvoj, tj. jasnemu  prikazu
moznosti.

1. Sistematika in
opredelitev
pojmov

Avstrijski sistem urbanega in re-
gionalnega planiranja razlikuje
medregionalno od lokalnega in re-
gionalnega planiranja ali ob¢inskega
razvojnega planiranja, pri ¢emer se
slednje nanaSa na obé¢inski razvoj
vseh vsebinskih sklopov (lokalni
razvojni koncept/razvojni
program/fiziéni koncepti in pro

grami), podroben prikaz prihodnje
prostorske rabe (coniranje) in pro-
storskih razseznosti robnih pogojev
prostorskega razvoja (oblikovalske
smernice in koncepti) za pravno
formulacijo zazidalnih koli¢in
(zazidalni naért).

Prostorski naért podobe (tj. zazidalni
nacrt podobe) je zato treba razumeti
kot del lokalnega razvojnega
koncepta (in/ali programa), Kkjer
lokalni razvojni koncept vsebuje
najmanj te elemente:

- nacrt podobe naselja (dejav-
nostne strukture, meje naselja);

- prostorski naért podobe (grajeno
okolje in odprti prostor);

- koncept infrastrukture (energe-
tika, promet, oskrba 2z vodo,
ravnanje z odpadki);

- nacért coniranja.

Prihodnje spremembe nacrta con bi
morali graditi na zazidalnem naértu
in postopoma spreminjati nacrt con
v zazidalni naért (tako kronolosko
kot prostorsko).

Prostorski nacrt podobe je treba
razumeti kot fizicni koncept, ki
uposteva zazidalno-prostorski razvoj
naselbinskega prostora. Postal bi
nadaljevanje lokalnega razvojnega
koncepta, ki vsebuje tudi elemente
regulacije iz naclrta coniranja.
Obenem je treba  vzpostaviti
povezave na sedanje fizicne kon-
cepte. Prostorski nacrt podobe je
treba dosec¢i v okviru sedanjih za-
zidalnih nacrtov, vendar tudi ob
upostevanju navodil za gradbeno
dejavnost lokalnih uprav. Nove
pristope za izdelavo zazidalnih na-
¢rtov je treba spodbujati.
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